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Relatdrio de Dominios e Publicidade
Pay Per Click da VeriSign

Como operador global de registros .com e .net,
a VeriSign monitora atentamente a situacao do
mercado de nomes de dominios com base em
uma série de pesquisas estatisticas e analiticas.
Este dossié oferece uma visao geral do modelo
de publicidade Pay Per Click (PPC) na Internet
e sua utilizacao para monetizar dominios
registrados.
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Gastos em Publicidade On-line
nos EUA, 2002-2011 (Bilhbes)
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+ Explicacao para a Publicidade PPC (Pay Per Click)

Com a previsio de um mercado global de publicidade on-line de US$35,2 bilhées
em 2007, incluindo US$19,5 bilhées procedentes dos Estados Unidos, existe uma
boa chance de que muitos sites na Web contenham algum tipo de publicidade!
proveniente em grande parte de redes de publicidade como Google e Yahoo. Essas
redes vendem publicidade, com predominéncia de antincios de texto contextuais,
que sdo expostos nas pdginas de resultados de suas ferramentas de busca ou na suas
redes de sites parceiros na Web. Este tipo de publicidade ¢ denominado “busca
paga’” e representa cerca de 43% do mercado de publicidade on-line nos EUA, ou
aproximadamente US$8,3 bilhdes em 2007.2 A publicidade de busca paga é chamada
normalmente de PPC (Pay Per Click ou Pagamento Por Clique) pois, neste modelo
de publicidade, os anunciantes concordam em pagar uma certa quantia cada vez que
alguém clicar em seu link de publicidade. Os anunciantes fazem lances nas palavras-
chave s quais seus links de publicidade estardo associados e isto determina o quanto
eles pagardo por cada clique em seus antncios.

Gastos em Publicidade On-line nos EUA, 2002-2011 (Bilhdes)
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Os links de publicidade estao contextualmente associados as palavras-chave e ao local
onde eles sio exibidos. Dessa forma, em um site sobre beisebol, o usudrio da Internet
pode visualizar links de publicidade relacionados a este esporte. Neste exemplo, o
anunciante pode ter efetuado lances nas palavras-chave associadas ao beisebol para
sua publicidade relacionada ao esporte. A rede de publicidade entao casou o antincio
sobre beisebol com o site relacionado ao beisebol. Normalmente, quanto mais
pertinentes forem os links publicitdrios, maior a probabilidade de um usudrio da
Internet clicar sobre ele.

Por meio de programas como o AdSense™ do Google ¢ o Content Match® do Yahoo
Search Marketing, os proprietdrios de Web sites podem solicitar a inser¢ao de links
contextuais de publicidade e gerar receita. Esses sites tornam-se uma parte integrante
da rede de publicidade como sites parceiros. O valor médio pago por clique foi cerca
de US$1,46 no primeiro trimestre de 2007. Essa taxa é somente 5% mais alta se
comparada 2 mesma época do ano passado, refletindo relativa estabilidade. Algumas
palavras-chave sao mais valiosas do que outras, como exemplificado pelo termo




eriSign

®

“empréstimo com garantia hipotecdria’, com um pregco mdximo de lance de

mais de US$24,00 por clique, ao passo que o lance para o termo “sapatos” é
aproximadamente US$1,48.4 Dessa forma, dependendo das palavras-chave para as
quais um site tiver sido otimizado e do volume de trifego para tal site, o proprietdrio
do site tem um grande potencial para gerar considerdveis somas de receita com

publicidade.

+ Nomes de Dominios e Publicidade PPC

Nos tltimos anos, os usudrios finais e distribuidores autorizados vém utilizando

o modelo de publicidade PPC para gerar receita com publicidade a partir de seus
dominios registrados. Quando um usudrio de Internet clica em links contextuais de
publicidade, a empresa que disponibiliza os antincios, ou seja, a rede de publicidade,
divide a receita com o distribuidor autorizado ou o usudrio final detentor do site,
dependendo do acordo. Web sites como esses sdo chamados de sites voltados para

PPC.

Os usudrios de Internet geralmente chegam a esses sites voltados para PPC por

meio de navegacio direta, inserindo diretamente um nome de dominio na barra de
enderegos do navegador como parte de uma URL (Uniform Resource Locator). Na
navegacio direta, os usudrios de Internet utilizam a barra de enderecos do navegador
da mesma forma como utilizariam uma ferramenta de busca, exceto pelo fato de que,
neste caso, eles terminam sua consulta com uma extensio de nome de dominio.s

Como o modelo de publicidade PPC tem crescido em popularidade nos tltimos
anos, existem vdrios graus de atividades relacionadas a PPC na inddstria de dominios
na Internet. Para fins de esclarecimento, utilizaremos os termos a seguir para
descrever as vdrias atividades associadas ao mercado de publicidade PPC, dentro da
inddstria de dominios na Internet. Os nomes de dominios voltados para PPC sio
aqueles associados a um site contendo basicamente links contextuais de publicidade
PPC para a geragdo de receita com publicidade. Se considerarmos os nomes de
dominios voltados para PPC como sendo um termo “guarda-chuva’, existem dois
tipos sob ele: nomes de dominios reorientados para PPC e nomes de dominios com
intencao de PPC.

Nomes de dominios reorientados para PPC

Os nomes de dominios reorientados para PPC tém, de maneira geral, tomado

o lugar das tradicionais pdginas da Web “em construgao” ou “estacionadas” que
distribuidores autorizados normalmente oferecem como um servico aos seus clientes
ou usudrios finais, cujos dominios registrados nao estdo atualmente associados a um
site. Em 2005, os distribuidores autorizados comegaram a converter suas pginas
estacionadas tradicionais, as quais normalmente continham informagoes sobre o
distribuidor autorizado junto com frases como “em breve” ou “em construgio”,

em pdginas PPC estacionadas. Essas novas pdginas contém listas de categorias
genéricas vinculadas a publicidade PPC. As pdginas estacionadas geralmente nao sio
otimizadas para ligar os links de publicidade ao tema do nome de dominio.

Normalmente, o contrato de registro é modificado para permitir ao distribuidor
autorizado a associagio de um dominio registrado com uma pdgina PPC estacionada.
Alguns distribuidores autorizados mantém acordos diretos com o Google ou o Yahoo
para esse fim. Além disso, alguns distribuidores autorizados geram receita a partir

da associa¢do de dominios com data de expiragio vencida e que estdo no Periodo de
Caréncia da Renovagio Automdtica com contetido para pdgina PPC estacionada.
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EXCL,USAO DE NOMES DE
DOMINIOS NO PERIODO DE
TOLERANCIA ADICIONAL

De acordo com um estudo de distribuidores autorizados da VeriSign, 77% dos
distribuidores autorizados com sede nos EUA colocam links de publicidade PPC nas
pdginas estacionadas de seus clientes, e 69% dos distribuidores autorizados fora dos
EUA fazem o mesmo.5

Nomes de dominios com intencdo de PPC

Os nomes de dominios com intengio de PPC foram registrados com o propésito
explicito de desenvolver um site com links de publicidade PPC para gerar reccita a
partir dessa fonte. Esses dominios registrados e os sites associados sio normalmente
parte integrante de um grande portfélio de nomes de dominios. Alguns portfélios
de dominios sdo administrados para maximizagio de receita, com gerenciamento do
fluxo de caixa no sentido de permitir que o gerente de portfélio procure e registre
novos dominios, enquanto outros sio gerenciados por dominio, registro a registro.

Os portfélios de dominios sdo caracterizados por vérios modelos de negécios:

* Registros estdveis com renovagio estdvel, portanto com baixa rotatividade e altas
taxas de renovagio dos dominios registrados.

* Registro de grandes volumes de nomes de dominios e exclusio de um nimero
relativamente alto

* Registro de nomes de dominios a partir de dominios recentemente excluidos e
exclusio de um percentual destes

Normalmente, os gerentes de portfélios de dominios utilizarao uma combinagio
desses modelos, dependendo de seus planos de negécios, os quais podem incluir a
associa¢io do nome de dominio com um site que contenha links de publicidade
PPC, a colocagio do dominio registrado para venda no mercado secunddrio e o
desenvolvimento de um negécio concreto que utilize o dominio registrado. Por
exemplo, um usudrio final pode decidir pela oferta de um dominio registrado em
um processo de venda (leilio) no mercado secunddrio para a geragio de caixa a ser
investido no registro de novos dominios. Além disso, o usudrio final pode verificar se
o dominio registrado tem potencial como marca para uma nova empresa, servigo ou
produto e, a seguir, desenvolver esse dominio registrado para o seu negécio.

Os usudrios finais registram nomes de dominios para uso em associagio com sites
com inten¢io de PPC em qualquer fase do ciclo de vida de um dominio, desde um
novo registro até o registro de um nome de dominio recentemente excluido, ou para
oferecer o dominio registrado em uma venda (leilio) no mercado secunddrio. Os
usudrios finais utilizam vdrias fontes e ferramentas, com diversos niveis de sofisticacao
e valor, para a identificagio de nomes de dominios potenciais para registro. Essas
ferramentas e fontes incluem a geragio de uma lista que utiliza ferramentas de
lingtiistica e tecnologia de geragio de nomes e a reunido de dados sobre dominios
nao-existentes (NXD) de provedores de servicos de Internet (ISP) ou de provedores
de plug-ins de clientes.

Os dominios com intengio de PPC mais atraentes sio aqueles com trifego inerente
aos mesmos. Por exemplo, um nome de dominio como freestylekite.com ¢ um
termo genérico de uma palavra que gera trifego de navegagio direta para um site
associado. Dominios anunciados na televisdo ou por outros meios de marketing,
como .com ou.info, estimulam os usudrios a visitarem os sites associados. Termos
locais ou geograficos, bem como termos descritivos de um assunto no noticidrio ou
de uma moda popular recente, também sio atraentes para utilizagio como nomes de
dominios.
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www.freestylekite.com: uma pagina estacionada com intencdo de PPC

Welcome to freestylekite.com
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A atratividade de um dominio registrado para a geragio de receita com publicidade
PPC ¢ mensurada pela relevincia dos links no site, pelo nimero de cliques—que
por sua vez ¢ impulsionado pelo nivel de trifego, e pelo preco pago por cada clique.
A relevincia do contetddo na pdgina e dos links de publicidade ¢ essencial. O nivel
de trifego ou a quantidade de usudrios finais visitando o site também influenciam
na atratividade do dominio registrado associado aquele site. A medida que cresce o
trafego na Internet, os cliques nos links de publicidade também aumentam através
das redes de publicidade nos sites.

+ Dindmica dos Nomes de Dominios

A VeriSign monitora e analisa vérias estatisticas para melhor entender o modelo de
publicidade PPC e o seu impacto nos dominios registrados. Em termos da base total
de dominios .com e .net registrados, a VeriSign estima que os dominios registrados
com intencdo de PPC representem cerca de 11% da base de dominios .com e .net.
Quanto ao registro de novos dominios, a VeriSign estima que o nimero de novos
registros com inten¢do de PPC tenha girado em torno de 12-14% do total de novos
registros nos ultimos 10 trimestres.

Novos Registros de .com e .net
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Existe algum nivel de atividade de publicidade voltada para PPC em todos os
maiores Dominios Genéricos de Primeiro Nivel (gTLDs) e em alguns Dominios
de Primeiro Nivel com Cédigos de Paises (ccTLDs). A maior parte das atividades
estd concentrada na América do Norte, porém, também existe um certo nivel de
atividade em outras regides. Para a base total de dominios registrados em .org,
.info e .biz, a VeriSign estima que os dominios registrados com intengao de PPC
representem 12%, 10% e 8% de suas respectivas bases.

O modelo de publicidade PPC é comprovado por milhoes de negécios em todo

o mundo. O mercado de publicidade on-line, particularmente o mercado de
publicidade PPC, tem sido um impulsionador para registro de novos dominios nos
tltimos trés anos aproximadamente. Tanto por meio da reorienta¢do de dominios
registrados nao associados a um site no momento, como através do registro

de novos nomes de dominios com inten¢io de gerar receita com publicidade

PPC, usudrios finais e distribuidores autorizados estao tirando vantagem de um
volume crescente de dinheiro proveniente da publicidade on-line. A expansio da
publicidade PPC oferece uma oportunidade cada vez maior para os distribuidores
autorizados em sua busca por receita a partir de suas pdginas estacionadas existentes
em constru¢io, bem como no crescimento de novos registros de dominios.

+ Saiba Mais

Para assinar ou acessar os arquivos contendo os Dossiés Sobre a Industria de
Dominios na Internet, visite www.verisign.com.br/dossiesdominios. Envie um
e-mail com seus comentdrios ou duvidas para info_dominios@verisign.com.

+ Sobre a VeriSign

A VeriSign Inc. (NASDAQ: VRSN) oferece servigos de infra-estrutura digital
que viabilizam e protegem bilhées de interacoes, todos os dias, por meio de redes
mundiais de voz e dados.
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